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Genéve prouve a son tour que le
tourisme peut avoir un sexe
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L'H&tel Bristol inaugure neuf chambres
% Cenéve B PME % Eco 2 s i EE—
Susse exclusivement réservées aux femmes. Linitiative
aE 0 - p
m——— fait écho au «Geneva Girl’s Guide», lancé fin
P e i A s 2014 et dédié aux séjours entre copines

;E - L'ensemble des lits du 1er étage de I'Hdtel Bristol a Geneve est a
MAIL

PR présent dédié a la clientéle féminine. Baptisé «Ladies First», le
F TWITTER concept inauguré mardi comprend neuf chambres denviron
In LINKEDIN

26 m? chacune. Tout y a été pensé pour répondre aux attentes de
«Madamen»: coiffeuse munie d'un puissant séche-cheveux et dun
lisseur capillaire, un minibar et une salle de bains dont le
raffinement promet denchanter n'importe quelle locataire. Sans
oublier la décoration, résolument personnalisée et ciblant les
voyageuses daffaires.

Le dispositif de I'établissement 4 étoiles supérieur a recu le label
«recommandé pour les femmes» de I'agence britannique Maiden
Voyage, qui distingue les enseignes attentives au confortetala
sécurité, critéres prisés par la clientéle féminine.



Le filon des gynécées

Le tourisme version double chromosome «X¥» ne cesse de gagner
en intérédt, faisant émerger toutes sortes d'initiatives, parfois
exirémes, cornme celle de garantit un service exempt de toute Tace
masculine & 1a clientéle du genre opposé. A linstar du Hilton Patk
Lane a Londres, qui a inauguré en mars 2003 un &tage ol aucun
homme seul n'est autorisé A entrer. Boites a cigares et bar & whisky
v étant bannis, l'enseigne a opté pour de grands placards et des
Tnireirs grossissants, ainsi que pour davantage de caméras de
télesurvelllance et autres serrures Tenforcées.

Lire aussi: Genéve offre des nuits en quamre étoiles a 2000 touristes

A Berlin et A Florence, notamment, d'autres enseignes ont
&galement adapté leur catalogue aux préférences des femmes.
Allant jusqu'a etoffer leurs prestations par la combinaison
harmonieuse dune salle de gym, dune alimentation naturelle et
des bougies parfumeées, avec des pyjamas en soie, des huiles
aromatiques, quelques magazines spécialisés, des cintres
capitonmeés et aures DVD de yoga. Au risque dentretenirs la
caricature, une certaine concurrence va méme jusqua proposer des
it de counure, des livres de cuisine, voire carrément des bigoudis.

Excés jugés sexistes

Linitiative du Bristol fait &cho 4 la politique de Genéve Tourisme &
Congrés (GT&C), lequel a lancé fin 2014 le «Geneva Girl's Guides,
brochure &ditée en francais et en anglais, 100% féminin. Ce recueil
d'adresses pour un s&jour entre copines, imaging par des femmes et
pour des fernmes donc, a été coulé en plus de 100 exemplaires l'an
passe. Preuve que cefte démarche §'inscrit dans la durée: plusieurs
hétels de la place, dont le Rotary, ont depuis développé des offres
correspondantes.

Toutefols, empiriquement, la segmentation poussée i lexiréme ne
fonctionne pas toujours. Le «Lady's Firsts, un boutique-hétel
inauguré en 2001 & Ziirich, géré par des femumes et pour des
femmes uniquement, n'a jamais rencontré le succéds commercial
espéré. Il a dil s'ouvtir en 2003 a toutes les clientéles. Car si les
clientes v appréciaient les efforts spécifiques a leur intention,
Vexclusivité du produit leur laissait aussi un arriere-goit de
ségrégation.



